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. Podstata a vyznam tcetnictvi. UCetni soustavy. Smérna tctova osnova. Trh

jako vychodisko marketingu. TrZni cyklus a jeho faze.

. U&etni doklady. Pojeti marketingu. Cile marketingu.

. Rozvaha. Historicky vyvoj marketingu.

. Uket. Makroprostiedi.

. U¢tovani dlouhodobého majetku. Mikroprosti-edi.

. Odpisovani a vyfazovani dlouhodobého majetku. Segmentace trhu, faze.
. U¢tovani zasob.Konkurence.

. Zasoby. Marketingovy informa¢ni systém.

. U¢tovani na finanénich aétech. Marketingovy vyzkum a jeho zakladni kroky.

Uétovani penéZnich prostiedki v hotovosti. Tvorba dotazniku.
Uétovani zaétovacich vztahi. Zakladni marketingové strategie.

Z\actovani se zaméstnanci a institucemi socialniho a zdravotniho pojisténi.
SWOT analyza.

Zctovani s finanénim organem. Vyrobkové analyzy.
. Dan z pfidané hodnoty. Marketingovy mix.
. Uletni zavérka a uzavérka.Vyrobek.

. Charakteristika kapitalovych uéti a dlouhodobych zavazki. Zivotni cyklus
vyrobku a jeho vyvoj.

. Vysledek hospodareni jako vlastni zdroj kryti majetku, nerozdéleny zisk,
zisk ve schvalovacim Fizeni, rozdéleni zisku. Cena, metody stanoveni ceny

. Vypocet ¢isté mzdy zaméstnance a jeji uctovani, prijmy a vydaje fyzickych
osob(podnikatelii). Distribuce a distribucni strategie.

Danova evidence. Distribuce.

Uétovani u individualniho podnikatele, otevirani u¢etnich knih,
charakteristika actu 491. Marketingova komunikace a jeji strategie.

. Leasing. Stimulovani prodeje.

. Otevirani ucetnich knih u obchodnich spole¢nosti. Podpora prodeje, public
relations, osobni prodej, pfimy marketing.



Téma €. 23. Zjisténi vysledku hospodaieni. Chovani kupujicich.
Téma & 24. Uétovani nakladi. Marketingova rizika.

Téma €. 25. Uétovani vynosti. Moderni marketingové koncepce.



